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导言 

家庭和个人护理产品行业对我们的日常生活起到了至关重要的作用。
该行业的产品——从洗发水和美容产品到洗涤剂和消毒剂，让我们的
日常生活和环境更加卫生、便捷和美观，极大地提升了我们的福祉和
生活质量。

这一行业的年收入高达7000亿美元，1然而，这有时是以牺牲自然为
代价的。例如，仅化妆品行业每年就生产1200亿件包装；其次，棕榈油
作为许多化妆品和洗涤剂的常见成分，在2000年至2018年间，其生
产所导致的毁林占全球毁林总量的7%。2，3，4因此，家庭和个人护理产
品行业的生产运营应在安全和公平的地球系统边界内，并为构建自然 
受益、净零排放的未来做出贡献。i

来自这一行业的许多企业已经开始自然和气候做出承诺。然而，我们
还有更多的工作要做。由于造成土地转换和与采摘植物原料和原材料 

（如棕榈油和油菜）有关的毁林，通过其供应链，家庭和个人护理产品
行业依然在导致自然和生物多样性丧失。家庭和个人护理产品的制造
和下游使用也会消耗大量的水资源，如果管理不当，可能会污染土壤、
淡水和海洋，特别是造成塑料污染。

和大多数其他行业一样，家庭和个人护理产品公司的运营和发展也
依赖于大自然。例如，美容和化妆品公司在很大程度上依赖于生物多 
样性，包括采自野生植物和栽培植物的原料，其中可能包括罕见或非
商业化的物种。因此，自然和生物多样性丧失是该行业面临的一个关
键风险。此外，监管机构将很快开始要求公司披露与自然有关的信息。

在已经实施的可持续举措的基础上，企业需要进行评估、承诺、转型和
披露（ACT-D关于自然的战略性商业行动）。他们应当认识到自然对其业
务的价值；评估和衡量其业务对自然的影响和依赖；设定透明、有时限、
基于科学的目标；采取行动解决其关键影响和依赖性；并公开披露成
果和其他与自然有关的信息。

本概述在行业层面上描述其对自然的潜在关键影响和依赖性。iii重要
的是，它还提出了所有企业现在应采取的优先行动，以实现转型，并确
保家庭和个人护理行业在2030年之前在阻止和扭转自然和生物多样
性丧失方面发挥其作用——这也是《昆明-蒙特利尔全球生物多样性 
框架》的核心使命。

i  2023年5月，地球委员会（The Earth Commission）发布了首份关于安全和公平地球系统边界的量化报告，该报告由全球40多位研究人员共同开发。 
见《安全和公平地球系统边界》（自然，2023年）。

ii  制定了净零目标并对生物多样性做出承诺的公司包括宝洁、欧莱雅、联合利华、雅诗兰黛等。欲了解更多详情，请参阅世界经济论坛关于家庭和个人护理
产品行业转型的完整报告。

iii 分析主要基于ENCORE和SBTN行业重要性工具。其他来源包括CDP水监测、WWF水风险评估工具和生物多样性风险评估工具、大量的桌面研究、学术 
评论、特定公司的见解和评估、Oliver Wyman和Oliver Wyman 3D Carbon Accounting的分析、世界经济论坛对工艺流程和行业的分析、以及行业专家的采访。
关于影响和依赖性的术语与TNFD的影响驱动因素和依赖性类别一致。

本概述的范围

家庭和个人护理产品行业（SICS代码：CG-HP）包括生产各种个人和商业消费产品的公司，包括化妆品、家用和工业清洁用品、肥皂和洗
涤剂、卫生纸制品、家用电池、剃须刀和厨房用具。

点击这里阅读报告全文。
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自然相关影响 

为了保护和改善该行业所依赖的生态系统，家庭和个人护理产品行业
的企业应更加关注如何降低对自然所产生的最重大影响，包括在其生
产运营环节和价值链中，即：iv

•  水的使用和其他资源的消耗 - 该行业在整个价值链中使用和消耗大量
的水资源，因此该行业的CDP水监测影响评级为“危急”（最高级别）。5 

水资源不仅用于上游生产和加工给料以及提取原材料环节，也被用
于在中游的产品制造环节中，处理和稀释废物流。此外，水也被用作
产品的成分以及下游用途。当这些水资源重新回归供水系统时，它们
质量有时会低于初始状态。

此外，该行业在上游生产过程中也大量消耗化石燃料和植物资源。 
美容和化妆品中所使用的植物原料的采集过程，可能直接影响植物
生物多样性，这取决于收集过程中的生态可持续性和资源管理实践。

•  土地利用的变化 – 通过采矿和农业活动，生产可再生和非可再生给料
和原材料可能会导致土地转换、毁林和土壤退化。这会破坏栖息地和
生态系统，导致生物多样性丧失，降低土壤肥力，并对当地社区和原
住民产生不利影响。

•  污染 - 污染问题贯穿该行业价值链的各个阶段。从上游原料生产到中
游制造活动，常常伴随有害或有毒化学物质的排放污染了大气、土地 
和水源，这些污染物包括表面活性剂、过量的营养物质和固体颗粒 
物质，例如微塑料。在产品的下游使用阶段，来自包装和微塑料的塑
料污染进入废物流并最终进入海洋，危害陆地和水生物种。

•  温室气体（GHG）排放 – 家庭和个人护理行业在整个价值链中都会产
生温室气体排放；例如，其范围3的排放量占消费者核心行业总排放
强度的约80%。v、vi、vii单是塑料生产就造成了全球温室气体排放量的 
3.4%6；这甚至超过了航空业的碳足迹（温室气体排放量的2%）。7 

产品下游使用阶段也是一个重要的温室气体排放源。例如，联合利华
报告称，在其排放量中，有三分之二发生在“产品离开货架和我们的
消费者回家的使用过程中”。8

家庭和个人护理产品的价值链（如本概述所述）

上游 中流/直接业务 下游

供水和能源供应

原材料的采购、 
制造和准备

产品的设计和制造 产品的包装和分销
通过不同的渠 
道向客户销售 

（B2B和/或B2C）
使用阶段和使 
用寿命结束

产品和包装的回收利用

iv 该行业对自然的影响有90%以上体现在其供应链中。请参阅《从源头开始：供应链的可持续性》（McKinsey，2016年）。

v 范围3的排放量是指在公司供应链中发生的间接温室气体排放量，但该排放量在该组织直接控制范围之外。这些排放由与公司的产品、服务或运营相关的
活动产生，包括供应商、客户和其他利益相关者的活动。

vi 二氧化碳当量吨/百万美元收入。

vii 消费者核心行业包括农业和家用产品行业。请参阅《投资者需要了解的范围1、2和3排放》（Man Institute，2022年）。

点击这里阅读报告全文。
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自然相关依赖性 

像许多行业一样，家庭和个人护理产品行业依赖于环境资产和生态系统服务来运作和发展。特别是，家庭和个人护理产品行业的企业在很大程度
上依赖于：

•  淡水 - 该行业依赖淡水作为一种重要的资源。水资源短缺可能成为该
行业的一个关键问题，据估计，水资源的真实成本比企业报告的成本
高3到5倍。

•  生物质供应 - 该行业还依赖于多种大宗商品，如棕榈油、油菜籽油和
植物提取物等天然成分。例如，Firmenich是一家跨国调味品、香氛 
和化妆品活性成分制造商；它依靠来自世界各地的430多种不同 
物种。9此外，该行业对土地的依赖性也极高，种植和采集作物和植物
作为原料。

这些依赖性进一步强调了投资保护和恢复自然的商业价值。

点击这里阅读报告全文。
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优先行动和机遇 

为了降低该行业对自然的负面影响，减轻对其运营的风险，并挖掘商业
机遇，家庭和个人护理产品行业的公司应优先采取以下五项关键行动：

1. 改进整个价值链的水管理 - 减少水的消耗和污染，以保护自然资源， 
并最大限度的减少由于水供应和水质下降所带来的日益增加的 
风险。改善地表水和地下水管理的关键手段包括评估和优先处理与
水有关的重大风险，完成全面的水资源审计，改进制造流程，回收 
废水，与客户合作减少下游用水和污染，以及推进流域的恢复工作。
诸如世界资源研究所（WRI）的Aqueduct™、世界自然基金会的水风
险评估工具以及基于科学的目标网络（SBTN）等工具关于设定淡水
目标的方法，均可以帮助公司评估、优先考虑和处理与水有关的重要
性风险。

2. 负责任地采购原料，（在仔细评估权衡后）选择可持续的生物基或其
他可再生材料替代原料与现有的供应商合作，改变生产技术，以避
免不必要的用水，防止毁林并保护栖息地。在采购标准和供应商评 
估中，将与自然有关的考虑因素纳入采购标准和供应商评估，例如，
承诺不毁林、使用经核证的原材料、选择非濒危和非过度开发的原 
材料。viii支持供应商和农民，并与当地社区合作，促进可持续和可再
生农业，以及其他支持生物多样性的做法。提供更多的透明度和产品
成分的可追溯性，有利于更好的获取和分析对自然的负面影响和依
赖性；这反过来也将改善评估每个最终产品自然足迹的方法。
 
此外，探索使用生物或其他可再生原料，以减少对化石燃料、生态毒
性和（潜在的）合成过敏原的依赖。10然而，这种转变必须考虑到诸如
土地使用管理，以及对自然、生物多样性和当地社区的影响等因素。
在选择生物原料与石化原料时，需要对它们的环境影响进行整体性
评估，做出均衡考虑，实现“净零排放”和“自然受益”，以解决可能出现
的权衡利弊问题。11

3. 通过教育和提高透明度来改变客户在产品使用和处置方面的行为 - 
伦理生物贸易联盟（UEBT）生物多样性水平调查显示，生物多样性危
机已成为消费者高度关注的问题，大多数消费者都希望公司采取行
动保护大自然。12如果公司加大力度保护自然，便能够从消费者对自
然受益型产品的偏好中获利。主要手段包括提供更多的透明度，使消
费者能够做出明智的决定，提供有关产品最可持续使用的教育信息 

（例如，所需的水量或剂量大小），促进消费行为和理念的转变，以减
少不必要的消费和下游污染，并与B2B市场的下游零售合作伙伴合作。

4. 通过投资负责任的商业实践和基于自然的解决方案（NbS）来支持自
然保护和恢复 - 通过改进供应链管理，在公司的直接运营或价值链
之外开展活动，并参与全球性的环保举措（如参与清理工作或植树 
活动），或者支持创新的自然融资机制（如为生态系统服务付费或投
资于自然恢复基金），从而为地方性自然保护和恢复努力做出贡献。
同时，与环保非政府组织、政府机构和当地社区合作，落实环境保护
和社会保障措施，确保这些举措能够有效实施。

5. 扩大循环经济模式，提供可持续的产品和包装，并积极参与集体性的
举措和政策倡导 - 在生产过程中尽可能的回收利用水资源和能源，
采用创新的包装设计和可重复充装产品，并推动有效的回收和废物
管理机制，以实现向循环经济转型。投资于注重自然的产品（如无水
配方或无需冲洗产品）的研发，以开拓新的市场领域。
 
与政策制定者合作，支持推进循环化的先进政策，例如支持正在进行
的联合国塑料污染条约的谈判。减少塑料污染已经成为许多企业议
程的重中之重——例如，消除微粒和微塑料，减少包装用量，推出可
重复充装的商业模式，加强回收利用，并探索创新的替代包装材料。ix

据估计，只要重复使用10%至20%的塑料包装，每年就可以防止大约
一半的塑料废物进入海洋。13

实施这些优先行动和推动行业转型的过程中，公正和公平原则至关重
要，这意味着与受这些转型影响的群体，如雇员、当地社区、原住民和
被边缘化的社区，进行有意义的对话。

建设自然受益型的时尚和服装行业：企业领导者应采取的优先行动

viii 如要获取有关指南，请参阅《遵守濒危野生动植物物种国际贸易公约》（CITES）、《准入和利益分享（ABS）合规》、《UEBT采购和相关证书》、《可持续棕榈油
圆桌证书（RSPO）》和“NDPE（无森林砍伐、无泥煤、无剥削）” 承诺。

ix 有关生物基可生物降解塑料的更多详细信息，请参阅《WWF的立场：生物基和可生物降解的塑料》（WWF，2021年）。

采取优先行动可以帮助企业为社会和环境目标做出贡献，包括全球环境目标生物多样性框架（GBF）和可持续发展目标（SDG）。  
阅读GBF-SDG映射，了解优先行动如何有助于实现这些目标。

点击这里阅读报告全文。
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资源 
本概述源自世界经济论坛的报告《自然受益型经济：家庭和个人护理产
品行业的角色》（2023年）。

目前，家庭和个人护理产品行业的企业可以获得以下行业特定的分析、 
指南和工具：

•  《消费产业的“净零排放”指南”》（消费品论坛，2022年）

•  《消除塑料污染的设计》（埃伦·麦卡瑟基金会）

•  资料表：《化妆品行业与生物多样性》（欧洲商业和生物多样性运动， 
2020年）

•  《基于尊重人类和生物多样性的原则采购植物产品》（UEBT，2022年）

•  《改变的勇气》（英国美容委员会，2020年）

•  《化妆品行业的生物多样性》（美容护理/美容企业联合会，2022年）

•  《可重复使用消费模式的未来》（世界经济论坛，2021年）

•  《西加特地区生物多样性、香料行业的整合》（印度商业和生物多样性 
   倡议，2019年）

若要了解更多的行业知识资源，请参阅Business for Nature的《关于
自然的高级别商业行动》。
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https://www.theguardian.com/fashion/2019/apr/17/how-green-lipstick-beauty-brands-reduce-plastic-waste-makeup-packaging-recycled-lush-garnier
https://www.ucsusa.org/resources/wood-products
https://www.worldwildlife.org/industries/palm-oil#:~:text=It%20is%20also%20used%20in,is%20a%20very%20productive%20crop
https://www.fao.org/newsroom/detail/global-deforestation-slowing-but-rainforests-under-threat-fao-report-shows-030522/en
https://www.cdp.net/en/investor/water-watch-cdp-water-impact-index
https://www.oecd.org/environment/plastic-pollution-is-growing-relentlessly-as-waste-management-and-recycling-fall-short.htm
https://www.iea.org/energy-system/transport/aviation
https://www.unilever.com/planet-and-society/climate-action/reducing-emissions-from-the-use-of-our-products/
https://www.firmenich.com/sites/default/files/ESGReportFY22.pdf#view=fitV
https://link.springer.com/article/10.1007/s11356-021-17567-3
https://legalinstruments.oecd.org/public/doc/283/283.en.pdf
https://static1.squarespace.com/static/577e0feae4fcb502316dc547/t/6409db549975dd4b6aa32da1/1678367585952/UEBT+Biodiversity+Barometer+2022.pdf
https://www.weforum.org/reports/future-of-reusable-consumption-models
https://www3.weforum.org/docs/WEF_Nature_Positive_Role_of_the_Household_and_Personal_Care_Sector_2023.pdf
https://www3.weforum.org/docs/WEF_Nature_Positive_Role_of_the_Household_and_Personal_Care_Sector_2023.pdf
https://www.theconsumergoodsforum.com/wp-content/uploads/2022/11/Accenture-Net-Zero-Playbook-for-Consumer-Industries.pdf
https://ellenmacarthurfoundation.org/topics/plastics/overview
https://www.google.de/url?sa=t&rct=j&q=&esrc=s&source=web&cd=&ved=2ahUKEwia6MbkheaAAxUgxgIHHQj6BbYQFnoECA4QAQ&url=https%3A%2F%2Fwww.business-biodiversity.eu%2Fbausteine.net%2Ff%2F8395%2FFactSheetCosmetics_en.pdf%3Ffd%3D3&usg=AOvVaw3cvNndp1J-SQ0YkecX96bX&opi=89978449
https://uebt.org/resource-pages/sourcing-botanicals-with-respect-for-people-biodiversity
https://britishbeautycouncil.com/wp-content/uploads/2021/03/the-courage-to-change.pdf
https://www.ikw.org/fileadmin/IKW_Dateien/downloads/Schoenheitspflege/Biodiversity_in_the_cosmetics_industry.pdf
https://www.weforum.org/reports/future-of-reusable-consumption-models
https://sustainabledevelopment.in/wp-content/uploads/2020/06/1572605133IBBI-_Spice-publication_final-copy-10092019-2.pdf
https://www3.weforum.org/docs/WEF_Nature_Positive_Role_of_the_Household_and_Personal_Care_Sector_2023.pdf

